
госуларственное образовательное учреждение

<<приднестровский государственный университет т.г. IIIgg,|gцц9)

институт государственного управления и социально-гуманитарных наук

КафедрареклаМыисВяЗейсобщесТВенностЬЮ

УТВЕРЖДАЮ
Проректор по образовательной

политике и качества

обучения
канд. еева

ПРОГРАММА
ВСТУПИТЕЛЬНОГО ИСПЫТАНИЯ

для абитуриентов, поступающих для полуrения высшего профессион€Lltьного

образования по образовательной программе

магистратуры по направлению подготовки

42.04.0| Реклама и связи с общественностью

<ý3>>

Тираспо ль,2025



i

Составитель программы :

доцент кафедры рекламы и связей с общественностью о.В. Леонтьева

программа вступительного испытания рассмотрена и одобрена на заседании

кафедры рекламы и связеЙ с общественностью

от << о? >> о ц 2О25г. протокол J\b Ъ

Заведующий кафедрой и связей с общественностью

<< h) О z, 2025г Л.В. Колодка

РАССМОТРЕНО
на заседании Науrно-методической
комиссии ИГУ и СГН
гоу кпгУ им.Т.Г. IIIевченко>

Протокол 2025

Председатель .Н.Гончар

УТВЕРЖДАЮ
на заседании Научно-методического совета

гоу (пГУ им. Т.Г. IТIевченко>>

Протокол Jф / от d3> Dt/, zOzS

Проректор по образовательной политике и

качества обучения
о.в .Еремеева



ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
программа вступительного испытания предн€вначена для абитуриентов,

поступающих на обучение по образовательной программе магистратуры по

направлению подготовки 42.о4.о1 Реклама и связи с общественностью в ГоУ (ПГУ

им. Т.Г. IIIeBeHKo>.

программа вступительного испытания разработана на основе Государственных

образоватеJIъных стандартов высшего образования по направлению подготовки

42.0з.01 Реклама и связи с общественностьЮ утвержденногО прик€воМ министерства

образования и науки Российской Фелерачии Ns 512 от 29 июня2О17 т,,42,04,0| Реклама и связи

с общественностью, утвержденного прик€вом министерства образования и науки Российской

Федерачии Jr{s 528 от 08 июня 2017 г"
к вступительному испытанию допускаются лица, имеющие высшее

профессион€uIьное образования специаJIитета или бакалавриата по направлениям

подготовки согласно Перечню смежных направлений подготовки, утвержденному

Правилами приема в университет,

СОДВРЖАНИЕ )rЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

1. Теория и практика СМК.
1.1. Массовая коммуникация: понятие, особенности, место и роль в современном

обществе.

!,идактические единицы. Коммуникация как специфическая форма

взаимодействия. Коммуникационный процесс, Теоретические основы анаJIиза

массовоЙ коммунИкации. Понятие и струкТура массовой коммуникации, Функции

массовой коммуникации. Модели массовой коммуникации, Массовая

коммуникация в информационном обществе,

1.2. Теория и практика массовой информации,

Дидактические единицы. смИ как социаJIьный институт, общественная миссия

и функции сми. Принципы функционирования сми. Массовая информация:

сущность, специфика. Массовая аудитория: роль потребностей и интересов,

базовые характеристики. Условия обеспечения информированности общества,

роль аудитории в формировании медиаконтента,

1. 3. Рекламные коммуникации в СМИ,

дидактические единицы. Определение и основные сущностные характеристики

рекламы. Виды рекламы Классификация рекламы, Трuдиционные и

нетрадиционные носители рекламы. основные задачи и функчии рекламы,

понятие медиа-текста. Структура и функции. Смешение его с рекламными и pR-

текстами. Рекламные и РR-материшIы в СМИ основания для сегментирования

аудитории рекламной коммуникации, Проблема обратной связи с целевой

аудиторией рекламной коммуникации,



2. Теория и практика PR.
2.1 Понятие и структура PR.

ЩидактИческие единицЫ. ПонятИе и фунКции PR. Рост значимости PR в эпоху

глобализации. Хронология западных PR. Хронология PR в России. Специфика

отечественных PR. Понятие общественности в PR, Классификация групп

общественности Щелевые и приоритетные группы общественности. Товарный знак

и комплекс фирменного стиля. Корпоративная философия и ее составляющие,

КорпораТивнаЯ соци€tJIьНая ответСтвенносТь фирмы, виды и формы работы,

2.2. Организация и провеДение рекламных и РR-кампаний.

Щидактические единицы. основные подходы к определению кампаний в рекJIаме

и связяХ с общесТвенностью. Поrrятия (рекламная кампания>>, <<объект рекламной

кампании). ПонятиЯ кРR-кампания)), <<объект РR-кампании). Место и роль

коммуникационных кампаний в ходе, текущей рекламной и РR-деЯтельностИ

организации. Днализ и коррекция рекламной кампании.

3. PR и общественное мнение.
3.1. общественное мнение в РR-деятельности,

дидактические единицы. РR-маркетинг и работа с общественным мнением с целью

формирования и поддержания позитивного имиджа компании, её продукции или

услуг среди целевой аудитории. Мониторинг и ан€UIиз отзывов и комментариев в

социаJIьНых сетяХ и на друГих попуЛярных платфорМах. Работа с мнением экспертов

и лидерОв мнениЙ. Создание публичных дискуссий,
3.2. PR в систеМе маркеТинговых коммуникаций,

!,идактические единицы. PR в системе маркетинговых коммуникаций,

установление и построение управляемых взаимоотношений с р€вличными

контактными аудиториями (окружающей средой, потребителями, инвесторами,

сотрудниками). PR _ продвижение организации, событиЙ или инДивидуумоВ В

общественном сознании среди целевых групп общественности. PR как часть

интегрированных маркетинговых коммуникаций. Эффективность усилий по связям с

общественностью и виды маркетинговых коммуникаций.
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критЕрии оцЕнки встуIIитЕльных испытдний

компьютерный тест состоит из 20 вопросов с выбором одного правильного

ответа из множества. За правильный ответ начисляется 5 баллов, за неправильный

- ноль. Общая сумма ответов составляет 100 баллов,

минимальное количество баллов, необходимое для признания вступительного

испытания успешно пройденным, ежегодно утверждается решением Приемной

комиссии университета.

ПРИМЕРНЫЕ ВДРИДНТЫ ЭКЗДМЕНДЦИОННЫХ ЗДДДНИЙ

1. В чем видел смысл Аристотель, говоря о риторике?
1) находить возможные способы убеждения относительно каждого данного предмета

2) находить возможные способы влияния на общественность с целью получения

желаемого резулътата
3) возможность каждого активно влиять на

первонач€шьных представлений о ком иJIи чем

4) все вместе

отношения
-либо

добиваться изменениrI



2. Кто впервые официа_гrьно употребил выражение <<паблик рилейшнз>?
1) С. Блэк
2) А. Линкольн
З) Т. Щжефферсон
4) .Щ.Трамп
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