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ПОЯСНИТЕЛЪНАЯ ЗАПИСКА

Программа вступительного испытания предн€вначена для абитуриенТОВ,
поступающих на обl"rение по образовательной программе магистратуры по
направлению подготовки 42.04.05 в ГОУ (ПГУ им. Т.Г. IТТgз,{gцк9).

Программа разработана на основе государственных образовательньtХ
стандартов высшего образования по направлениям подготовки 42.04.05

<<Медиакоммуникации>) (Приказ NЬ 531 Министерства образования И наУКИ

Российской Федерации от 08.06.2017 г.),42.03.02 <Журн€ulистикa> (Приказ Ns 524

Министерства образования и науки Российской Федерации от 08.06.2017 Г.),

42.03.05 <<Медиакоммуникации)) (Приказ J$ 527 Министерства образования и
науки Российской Федерации от 08.06.20l7 г.).

К вступительному испытанию допускаются лица, имеющие Высшее

профессион€шьное образования специ€Lпитета или бакалавриата по направлениям
подготовки согласно Перечню смежных направлений подготовки, уТВерЖДеННОМУ
Правилами приема в университет.

СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

1. Система средств массовой информации
1.1. Перспективы развития медиаорганизаций в Приднестровье, РоССИИ И

мире (новые технические возможности и проблемы их испольЗованиЯ).
1.2. Перестройка работы СМИ в конце 80-х - нач€Llrе 90-х годов ХХ в.

Новые формы и методы работы отечественных СМИ.
1.З. Средства массовой информации Приднестровья.
1.4. Появление и р€ввитие информационных агентств в ЕвРОПе, США,

России. IrTx роль в ра:}витии сми. Ведущие информационные агентства
современности.

1.5. Современные зарубежные теоретические концепции журналисТИКИ.

1.6. Глобzulьные процессы современности в проблематиКе СМИ.
Противоречия глобализации.

1.7. Структура и инфраструктура журналистики
основные типологические группы.

1.8. Функции журналистики как отражение многообразия социzLлЬНых И

информационных потребностей общества, их классификация.
1.9. Основные тенденции р€ввития интернет-СМИ.

2. Журналпстская деятельность
2. 1 . Журн€lлистское творчество как профессион€uIьн€Lf, деятельность.
2.2. Система и особенности профессионаJIьных обязанностеЙ жУрнztлИсТа

цериодической печати, радио и телевидения.
2.3. Примеры творчества современных ведущих отечественных

журн€lлистов (на выбор студента).

3. Социология журналистики
3.1. Роль СМИ в формировании общественного мнения.
3.2. Методы изучения общественного мнения в журн€lлистике.

Типология СМИ и



З.3. Количественные и
исследов аний аудитории СМИ.

качественные методы социологических

4. Правовое и этическое реryлирование медиа
4.1. Современное приднестровское законодательство о СМИ и рекламе.
4.2. Правовой статус и правовое регулирование субъектов информационных

отношений в Сми.
4.3. Правовое положение учредителя, издателя, распространителя и

журн€lлиста.
4.4. Право на информацию в законодательстве о СМИ.
4.5. Международное ryманитарное право и журн€tлистика.
4.6. Профессион€Lпьная этика журнЕtлиста

5. Медиамаркетинг, реклама, работа в пресс-службе
5. 1. Понятие информационного рынка.
5.2. Сl\/fu| как объект маркетинга. особенности, цели, задачи, направления

редакционно-издательского маркетинга.
5.3. Реклама как форма массовой коммуникации. Принципы организации,

виды и средства рекJIамы.
5.4. Соци€шьная и политическ€ш рекJIама: своеобразие предмета, средств и

целевой аудитории. Рекламные СМИ.
5.5. Связи с общественностью в системе демократических институтов.
5.6. Пресс-служба в системе связей с общественностью. Механизмы работы

со СМИ.
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2. Козлова М.М. История отечественных средств массовой информаЦии. 2020.
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КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ ВСТУПИТЕЛЬНЫХ ИСПЫТАНИЙ

Компьютерный тест состоит из 20 вопросов с выбором одного правильного
ответа из множества. За правильный ответ начисJLяется 5 баллов, за неправильный

- ноль. Общая сумма ответов составляет 100 баллов.
Минима-гtьное количество баллов, необходимое для признания

вступительного испытания успешно пройденным, ежегодно утверждается
решением Приемной комиссии университета.

ПРИМЕРНЫЕ ВАРИАНТЫ ЭКЗАМЕНАЦИОННЫХ ЗАДАНИЙ

1. Какие форматы инфографики используются в медиа?
1 ) Все вышеперечисленные
2) Карта
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